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أهداف الملتقى:

التعمق ف� فهم مجال اقتصاديات الإع�م
ال�قم�. 

م�اقشة القضايا المتعلقة بالتمويل وخاصة
الإشهار الال�ت�و��.

تسلي� الضوء عل� الإش�الات الت� يواجهها
أصحاب المشاريع ف� سوق العمل.

التأكيد عل� أهمية الإع�م ال�قم� و إسهاماته
ف� مجال اقتصاديات المع�فة.
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ديباجة
في ظل ما يحصل من طفرات في التكنولوجيا والرقميات اليوم،

طرأت على مجال الإعلام تحولات كبرى ومتسارعة، سواء من حيث

أهم الفاعلين فيه، وأنظمته العامة والقوانين، ومساحات الحريات

التعبيرية والابداعية، وطبيعة الجماهير وتركيبتها ودورها في

العملية الاتصالية، أو من ناحية الاقتصاديات الإعلامية، التي تطورت

بشكل ديناميكي ومتسارع. ولقد تعقدت الجوانب الاقتصادية للإعلام

الرقمي مع اتساع نطاق ما يعرف بـ"اقتصاديات المعرفة" المتصلة

بديناميات البحث العلمي والإبداع التكنولوجي، أرتبطت تقنيات

تكنولوجيا المعلومات والفضاء الإلكتروني بآليات السوق، إذ إن طبيعة

الإنترنت والمنتجات الإلكترونية جعلت من فضاءات الاعلام الرقمي

بمحتوياتها خاضعة لمنطق السلع المادية، من المواقع الإلكترونية  

Websites، شبكات التواصل الاجتماعي، المدونات...وغيرها. ومن

مميزات اقتصاديات الاعلام الرقمي، التوسع اللامحدود والمستمر،

نتيجة قلة تكلفة الإنتاج التي تقلصت في الكثير من الأحيان إلى

مستوى الصفر خاصة مع وجود خاصية القابلية لاستنساخ للمنتجات

والمضامين الإعلامية الرقمية، وسهولة عمليات التوزيع عبر فضاء

الانترنيت العالمي، وهذا أدى بدوره لانفلات الاعلام الرقمي من الاطار

المؤسساتي الذي أصبح غير ضروري للنشاط، وأنعكس هذا في ظهور

وسطاء جدد (مؤسسات وأفراد) في العميات التسويقية الإعلامية

وتغيرات في التنظيم والاستراتيجيات المتبعة في المجال.

وبالإضافة إلى زيادة الطلب على وسائل الإعلام الرقمية ومحتوياتها،

وتغير في ثقافة استقبال المواد الإعلامية الرقمية، سواء في وسائل

وتقنيات الاستقبال التي تمركزت في الهواتف النقالة الذكية، أو

عادات وأنماط التعاطي مع هذه المواد.

 كل هذه التغيرات الهيكلية الكبيرة التي طرأت على أنماط الإنتاج

والتسويق والإعلان والاستهلاك للمادة الإعلامية الرقمية، أدى لظهور

نماذج جديدة لاقتصاديات الاعلام ككل وخاصة الاعلام الرقمي، منها إنشاء

وتطور مؤسسات اقتصادية في قطاعات التكنولوجية للإعلام. وتحولات

جوهرية في السوق الإعلامية على مستوى الإنتاج والتسعير والتوزيع

والتسويق والإنتاج والتسويق والدفع الإلكتروني لشراء المادة الإعلامية، أو

حتى على مستوى سوق الإشهار والمعلنين، مما جعلنا نحاول من خلال هذا

الملتقى معالجة إشكالية اقتصاديات الاعلام الرقمي والتحولات التي

تشهدها.

المعنيون بالمشاركة

الأساتذة الباحثين الأكاديميين المتخصصين في المجال

الصحفيين والمختصين الممارسين للإعلام الجديد

المهتمين بإنتاج المحتوى الرقمي من مؤسسات إعلامية

مختلفة، وكلات إشهار.

كل الناشطين والمهتمين في مجال وسائل الإعلام

الرقمي ، مصممين، كتاب، منتجي محتوى على المنصات

الرقمية.


